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PYTANIE
Co powoduje, ze oceniacie film na 52



Materiaty video muszg wywotywaé EMOCJE.

Czas uwagi uzytkownikdw sie skraca, wiec wazny jest SCENARIUSZ i DYNAMIKA.
tadne/zaskakujgce/wyrézniajgce sie KADRY.

DZWIEK moze “zrobi¢” caty film, ale moze tez go totalnie zepsué.

Ciekawa HISTORIA. Przy takiej ilosci konkurenciji nie ma miejsca na przecietnosé.

“Ten film dat mi do MYSLENIA..”






CEL: szybkie dotarcie do duzej grupy odbiorcéw
ROZWIAZANIA:



CEL: szybkie dotarcie do duzej grupy odbiorcéw
ROZWIAZANIA:

e influencer marketing
« kampania reklamowa
e tworzenie tresci viralowych - np. na TikToku



CEL: zbudowanie zaangazowanej spotecznosci

ROZWIAZANIA:



CEL: zbudowanie zaangazowanej spotecznosci

ROZWIAZANIA:

e regularne tworzenie tresci
« wsparcie reklamowe
e tworzenie materiatéw video



clice mlwic?



e Imie, wiek, pted

o Zdjecie — pozwala nam na wyobrazenie sobie lepiej danej osoby
o Sytuacja rodzinna

» Wyksztatcenie, stanowisko oraz miejsce pracy, w tym dochody
» Motto zyciowe i wyznawane wartosci

o Krétka historia danej osoby i jej podstawowy rys psychologiczny
o Sprzet z ktérego korzysta oraz oprogramowanie

o Stosunek do nowoczesnych technologii i internetu

o Cel, ktory chce spetnié

e Obawy

o Potrzeby












Wygeneruj 3 pomysty na posty na na temat x,
ktére zaangazujg grupe docelowq <krétki opis grupy
docelowej>. W miare mozliwosci dodaj do postéw
wezwania do dziatania, propozycje obrazéw i hashtagi.

Zachowuj sie jak menedzer mediéw spotecznosciowych
i wymys| co najmniej 10 nietypowych postéw nt. x.

Mam temat: [temat posta]. Podaj 5 réznych Na podstawie zdania: ‘[twoja mysl / obserwacjal’
sposobdw, jak moge go przerobié na inne tresci wygeneruj 5 pomystéw na posty na Instagram.
(np. rolka, karuzela, stories, post).

Mam trudnoséci z wymysleniem pomystéw na tresci

Zidentyfikuj 5 najpopularniejszych typéw postéw . , .
t.y | IPOPY szych Typ P , w serwisie Instagram. Zréb ze mng burze mézgéw

w mediach spotecznosciowych nt. x, w ktére ludzie _ . ,
na temat x. Zadaj mi odpowiednie pytania.

najczescie| sie angazujq.



CADANIE

Przyjrzyj kilka # tematycznych na IG
i zapisz 3 inspiracje na tresci.






+MOCNESTRONY

np. swoboda przed kamerq, lekkie
piéro, zdolnoéci fotograficzne,

budzet

~SZANSE ~CAGROZENIA

np. zapotrzebowanie np. mate grono odbiorcéw danej
na ustuge, brak konkurenc;ji ustugi



« Czy robie dobre zdjecia?

« Czy mam wystarczajgco dobry aparat/kamere?
 Czy potratie pisaé dobre teksty (dtugie/krotkie)?
e Jak z moim planowaniem czasu?

« W jakich tematach jestem siln_2

« Czy potratie robié gratiki?

e ILE MAM CZASU?

« Czy czuje sie swobodnie przed kamerg?



Jak clce byc



Okresla, w jaki sposdb organizacja i jej pracownicy powinni
zachowywaé sie w Internecie.
Pomaga takze chronié reputacije firmy w Internecie i zacheco

pracownikéw do angazowania sie w dzielenie sie informacjami
o firmie w swoich sieciach internetowych.



« ustalcie, kto i w jakich okolicznosciach moze wypowiadad sie w Waszym
imieniu w social media

« stwérzcie plan radzenia sobie z wewnetrznymi konfliktami i zewnetrznymi
kryzysami

« przygotujcie wytyczne, dotyczqce prywatnych kont pracownikéw

« okreslcie zasady dotyczqce praw autorskich



e "Szanowni Odbiorcy", "Siemka", "Kochani", "Drodzy" efc.
e jezyk branzowy

« emotikony

e wirqcenia np. anglojezyczne

e spdjno$é w komunikaciji (jesli prowadzi wiecej niz 1 osobal)
e Zrozumiaty dla wszystkich?






Piotrek wpadt ostatnio w grozny natdg.
Nazywa sie "Heroes Ill Of Might and Magic" - czyli
strategiczna gra. Ciggle méwi o rozwijaniv poziomow
swojego gracza - starozytnego kaptana celtyckiego.
Chciatbym mu poméc, ale nie wiem jak...



Nie, nie moge dzi$ sie z Tobg zobaczyd.

Nie, nie moge dzis$ sie z Tobq zobaczyé
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Nazwa

_spdjna z innymi profilami
_tatwa do zapamietania
_dwie nazwy

avatar

_logo vs. zdjecie
_czytelnosé

finki
_bit. |y
_linktree

/ |

Mifosc od 150 znakow:
_emojl

_konkre

_hasta kluczowe

\V(‘rdinime relac Je
_Zapisz ncné'wc:inie]sze
_oktadki - Canva

Grid
_posty to takie puzzle
_znajdz na to sposdb



C¢ADANIE1 2 2

Sprawdz czy Twoje BIO nie wymaga
poprawy - zmien, lub zapisz.



ZADANIE222
Przejrzyj swoje wyrdznione relacja.
Zaplanuj jak je ulepszyé/dodaé/
zaktualizowad.



0205320




INTIIZA04IINVYIOVANNS




FANWLINIIOYd




Jak Twerzyc
Treéseir




PYTANIE
Co wptywa negatywnle
na zasieg wpisu?



_brak systematycznosci

_udostepnianie

_planowanie

_usuwanie wpisu > edytowanie
_dodawanie kolejnego wpisu za szybko
_"Fan poszedt i nie wrécit"

_w przypadku tilméw - linkowanie z YTB
_za dtugie tilmy

_stowa “zakazane”



ROZNE FORMATY - ROZNE ALGORYTMY

POST ROLKA STORIES

T T T




« szukajq informac;ji

o chwalg sie

e OCenia|q

« dziatajg pod wptywem emoc;i

e dzielg sie czym$ waznym / praktycznym



INFORMACJ
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EDUKACJA
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BUDOwWANIE SwiADOMOSC
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"ROZRYWKA"
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CADANIE

Co chce daé moim fanom?
Wypisz po 3 przyktady do kazdej kategorii:
informacja, edukacja, budowanie $wiadomosci,
“rozrywka”, sprzedaz






Instagram to nie tylko
wypuszczanie tresci,
to tez







Opowiadaj




Tworz

tresci.



formg komunikatu.



Obserwuj

osdb, z ktérymi
pracujesz.



w trakcie
nagrywek.




korzystaj z bezptatne;
od innych twércéw




od
@nettlixpl




Przekaz i wartosci
- zachowaj










» To narzedzie
do bydowania




zaangazowanie



JAKi PROFiL NAJCZESCIES
OGLADASZ w SOCIAL MEDIA>



Weijdz na ten profil
| przeanalizuj, co sprawia,
ze go oglgdasz i sie angazujesz.






Trello

“mail

_kartka papieru
 Excel

l.qrhono?,rqm

kalendarz







2ADANIE DOMOWE

Wybierz dowolne narzedzie i stwérz
dla swojej marki harmonogram komunikacji
na najblizszy tydzien.






Zanim
wcisniesz
REC:




Bo jesli film ma kilka celéw
— odbiorca nie wie, o co chodzi.

Bo kazdy cel wymaga innego tonu,
formatu, dtugoéci, montazu i CTA.

Bo bez celu tworzysz,, tadne,
ale bez sensu” — a to nie dziata.



Bo nie tworzysz dla siebie.
To, co Tobie sie podoba, nie zawsze trafi do Twoije;
grupy. Méw jezykiem widza, nie swoim.

Bo rézne grupy potrzebujq réznych form. np. Osoby
z ADHD - krétkie sceny, mocny HOOK, tempo!

Bo wtedy wiesz kiedy, gdzie, jak i co
publikowaé.




Kroétka
forma video
to paliwo

dla







Dlaczego

krotkie
formy video?




nagrywkowa
checklista

pomyst

$wiatto (dzienne, Golden hour, lampa)
dZzwiek

miejsce nagrywek

humor

stan baterii w tel.

stan pamieci w tel.

przetarcie kamerki



czyli jok zatrzymac uwage w pierwszych 3 sekundach




“Nie uwierry 3 rzeczy, g
co si¢ stanic, méwi ci ni';?tryCh nie
O...Il

y Ao C\’\W.\\? v

HN\]S ,
"Nie frac czasu
na to — oto szybsza

“Q0% |u|dzi robi metoda’
A

“Nje zgadzam SI(?
z tym, co mowi kazdy..."



HOOKI OPARTE
NA RUCHU | ZMIANIE
KADRU

: Nagta zmiana kadru / zoom

» Pokazanie efektu koncowego na poczatku (np. "Zobacz etekt — teraz pokaze
ci jak to zrobic")

e  Przejscie: szybka zmiana sceny z dZzwiekiem typu ,pop” lub ,whoosh”




Wartosé — rozwiqzanie, wiedza, emocja

Call to Action — komentarz, sub, zapis

HOOK - zaciekawienie widza




Co sie klika:

“Before / After”

Poradniki krok po kroku

Memy i ironiczne podsumowania
Bloopersy i kulisy

Reakcje na trendy

Mini vlogi / dzien z zycia / GRWM
Recenzje i testy

unpopular opinions



Co sie NIE klika:

Za dugi wstep

Niska jako$é audio

Brak pointy

Zbyt wiele tekstu / efektéw

Niewyrazny obraz (brudna kamerka, autotocus, niskie $wiatto)

gto$na muzyka zagtuszajgca gtos / Mikrofon szura o ubranie / wiatr w tle

Zle dobrany format — poziomy film do rolek

Brak napiséw (80-85% uzytkownikéw oglgda bez dzwieku)



PYTANIE

Co blokuje Cie przea
tworzeniem materiatdw
video?









UWAGA' Konfigurowanie takich apek bywa najwyzszym poziomem
prokrastynacji. Nad ustawieniem Obsydiana mozna siedzie¢ caty mie-
sigc, ogladajac YouTube i zmieniajgc workflow co dwa dni, bo ktos inny
ma lepszy pomyst. To trzeba robi¢ powoli - wprowadzac zmiany, gdy
sg naprawde potrzebne, i dodawac tylko to, co faktycznie pasuje. Jesli
cos nie dziata przez miesigc, po prostu odpusc. Nie komplikuj. Uzywaj
narzedzi zgodnie z ich przeznaczeniem.

> —
-



i przyjaciele



Snapseed
mycolor.space
unsplash.com
imagecolorpicker.com
remove.bg

Ale



Zawsze dawaj kontekst o sobie.
np. ,Jestem x, tworze tresci o x, dla x, w stylu x. Dodaj prébke swojego stylu
Napisz post o x.” np. “Ponizej wklejam fragment mojego posta.
Pisz w podobnym stylu: [wklej swéj tekst]”

Powiedz, czego NIE chcesz. Nazwij swéj styl

np. ,Nie uzywaj banatéw, ogdlnikdéw ani , ,
P yWel 9 np. ,Pisz w stylu: cieptym, autentycznym,

motywacyijnych frazeséw. Nie pisz jak coach

konkretnym, bez nadecia”
z LinkedIna.” 0 Y ‘ =

Pros o wersje.
Poprawiaj zamiast pisa¢ od zera. np.: ,Daj mi 3 rézne wersje tego posta:
np. ,Oto mdj tekst. Uprosé go, skréé i popraw — bardziej emocjonalng

flow, ale zachowaj méj styl.” — bardziej konkretng

— bardziej lekkq”



VS. CZy +¢
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auphonic




CADANIE

Nagraijcie rolke. Do 1 minuty, ktéra bedzie
zawierata HOOK i CTA. Kazda osoba

z ekipy powinna wystgpic.
Temat: MAM PRAWO DO...

([polecam nagrywad jednym tel.)












D2IEKUJE

@olimpiajenczek
www.olimpiajenczek.pl
olimpia.jenczek@gmail.com
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