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Celem Programu jest podnoszenie świadomości na temat 
równości praw wszystkich obywatelek i obywateli oraz 
budowanie i wzmacnianie zdolności instytucjonalnych 
organizacji społecznych działających na rzecz 
upowszechniania i ochrony praw i wartości zapisanych w 
traktatach UE i w Karcie Praw Podstawowych.

Czas trwania: 2025-2027 

Budżet: 6,7 mln EUR, w tym na 
dotacje 3,4 mln EUR

Program prowadzony jest we 
współpracy z Federacją 
Funduszy Lokalnych.

Finansowany ze środków unijnego
programu Obywatele, Równość,
Prawa i Wartości (CERV)

O Programie Równych Praw



Grantobiorca powinien zapewnić jak 
najszerszą informację o realizowanym 
projekcie, jego celach oraz źródłach 
finansowania.

Należy podkreślić rolę Unii Europejskiej oraz 
Programu Równych Praw w umożliwieniu 
realizacji działań.

Cel promocji (z „Manuala promocyjnego
dla Grantobiorców Programu Równych Praw”)



Wytyczne promocyjne
po co to komu?

PO CO TO NAM? PO CO TO WAM?



Wytyczne promocyjne
po co to komu?

PO CO TO NAM?

żeby było widać, że 
działacie,

żeby przyciągać ludzi, 
partnerów, sponsorów,

żeby Wasza marka 
rosła.

PO CO TO WAM?

żeby pokazać, że 
dotacje z UE działają,

żeby UE widziała, że 
robimy dobrą robotę,

żeby pokazać naszą 
dumę :)



• strona internetowa Grantobiorcy,
• media społecznościowe,
• materiały drukowane (ulotki, broszury, raporty),
• filmy i treści wideo,
• wydarzenia i konferencje.

W jaki sposób promować?



• Grantobiorca powinien umieścić w widocznym miejscu na 
swojej stronie internetowej informację o finansowaniu oraz 
symbol Unii Europejskiej.

Strona internetowa Grantobiorcy

A jeśli nie mamy strony?

Jeśli nie macie strony i nie 
planujecie mieć, ten 
obowiązek Was nie 

dotyczy.

W którym miejscu?

Najlepiej stworzyć 
podstronę. Może też być
w aktualnościach albo
w wybranej sekcji na 

stronie głównej.

Jak to ma wyglądać?

Zapraszam na następny 
slajd :)



Przykładowa budowa podstrony

• Nazwa i krótki opis projektu (cel, zaplanowane działania)
• Opcjonalnie formuła:

Projekt finansowany przez Komisję Europejską w ramach Programu 
Równych Praw realizowanego ze środków programu CERV finansowanego 
ze środków Komisji Europejskiej w ramach programu „Obywatele, Równość, 
Prawa i Wartości” na lata 2021 – 2027.



Fundacja Interakcja Fundacja ALEKlasa



Fundacja Rodzić po Ludzku



CARITAS Archidiecezji Gdańskiej



Stowarzyszenie „Dla Ziemi”



Stowarzyszanie Równa Szansa



Wszystkie posty związane z projektem muszą 
zawierać oznaczenia profili:
• Programu Równych Praw,
• Fundacji im. Stefana Batorego,
• Federacji Funduszy Lokalnych.

Media społecznościowe

Obowiązkowe hashtagi:

#ProgramRównychPraw
#RównePrawa



Grantobiorca powinien umieścić w widocznym miejscu na profilach 
społecznościowych informację o finansowaniu oraz symbol Unii 
Europejskiej.
• Logotyp Fundacji im. Stefana Batorego oraz Programu Równych Praw 

muszą znajdować się na górze po lewej stronie materiałów 
promocyjnych w układzie poziomym.

• Logotyp Grantobiorcy musi znajdować się na górze po prawej.

Media społecznościowe - grafiki

To nie oznacza, że macie
umieszczać informację
w informacjach ogólnych
na profilu. Informacja ma się 
pojawiać w materiałach 
pokazujących działania i efekty
w ramach dotacji.



• symbol UE musi znajdować się w widocznym miejscu,
• tekst obok symbolu: „Finansowane przez Unię Europejską”,
• kolorystyka i format symbolu muszą być zgodne z wytycznymi,
• nie wolno modyfikować symbolu UE ani zmieniać jego proporcji,
• w przypadku zestawienia z innymi logotypami, symbol UE musi być 

co najmniej tak samo widoczny.

Symbol UE i informacja o finansowaniu

Jeśli skorzystasz z naszych 
szablonów, nie będziesz 
musiał_a zapamiętywać tych 
wszystkich szczegółów.



Szablony w Canvie:

https://bit.ly/prptemplatki

Zapraszamy
do kopiowania!





NO I ZNOWU 
TE POTWORNE 

WYTYCZNE!









LOGO 
GRANTOBIORCY



LOGO 
GRANTOBIORCY

Można
spać
spokojnie.



Uczmy się od siebie nawzajem!



Grafiki– social media



Filmy
grafika przez cały film grafika na końcu/początku filmu



Niestandardowe rozwiązania – social media



Niestandardowe rozwiązania – social media

Ale też strona internetowa, newsletter, formularz 
zgłoszeniowy, roll-up itp.

3 logotypy w rzędzie, może im towarzyszyć formuła 
o finansowaniu.



Niestandardowe rozwiązania
– social media



Co może pójść nie tak?





Uwaga

Emblemat UE 
nie może być 
mniejszy od 
innych 
logotypów.





Uwaga

Emblemat UE 
ma pole 
ochronne –
towarzyszące 
elementy 
muszą być 
oddalone





Uwaga

Układ 
logotypów nie 
może 
sugerować 
partnerstwa 
(oddzielenie 
wizualne)





Uwaga

Eksperymenty 
z kolorami rób 
z głową!



Uwaga

Eksperymenty 
z kolorami rób 
z głową!



Uwaga

Eksperymenty 
z kolorami rób 
z głową!



Publikacje i materiały informacyjne

W przypadku materiałów 
komunikacyjnych lub 
upowszechniających 
działania należy umieścić 
poniższe zastrzeżenie.

Każda publikacja (raport, 
broszura, ulotka) oraz treści 
wideo muszą zawierać 
symbol Unii Europejskiej
i informację o finansowaniu.

„Sfinansowane ze środków UE. Wyrażone poglądy i opinie są jedynie opiniami autora 
lub autorów i niekoniecznie odzwierciedlają poglądy i opinie Unii Europejskiej lub 
Komisji Europejskiej. Unia Europejska ani organ przyznający nie ponoszą za nie 
odpowiedzialności.”



Kiedy NIE używamy zastrzeżenia?

Kiedy materiały zawierają wyłącznie 
informacje o działaniach i aktywnościach 
w ramach dotacji.



Kiedy używamy zastrzeżenia?

Kiedy materiały zawierają informacje, 
komentarze, opinie, które wykraczają 
poza zakres działań w dotacji.



Kiedy używamy zastrzeżenia?

Informacja nie musi być na grafice, może 
być na końcu posta, na ostatnim ujęciu 
w filmie, na tylnej okładce publikacji, itd.



Wydarzenia i konferencje

W trakcie wydarzeń realizowanych 
w ramach projektu należy:
• upowszechniać informację

o otrzymanej dotacji,
• umieszczać symbol UE i informację 

o finansowaniu na materiałach 
promocyjnych (banery, prezentacje, 
plakaty).



Macie głowy pełne pomysłów…

… a my nie wszystkie jesteśmy w stanie 
przewidzieć.



Dlatego bardzo Was prosimy

Skontaktujcie się z nami w razie 
wątpliwości!



Manual promocyjny:



Manual promocyjny:



Manual promocyjny:



Manual promocyjny:



FAQ – odpowiedzi na 
najczęściej zadawane 
pytania



Czy są wymogi co do 
częstotliwości 
publikowania informacji 
o działaniach?



• "Manual promocyjnym dla Grantobiorców Progamu Równych 

Praw" określa, że "Grantobiorca powinien zapewnić jak 

najszerszą informację o realizowanym projekcie, jego celach oraz 

źródłach finansowania". Dokument nie zakłada jednak jak 

często informacje będą się pojawiały.

• Możliwe jest rozłożenie promocji nierówno w czasie i informownie

dopiero w czasie wzmożonych prac nad projektem.



Czy hashtagi projektowe 
i oznaczenia są 
obowiązkowe na 
wszystkich mediach 
społecznościowych?



W przypadku postów na Instagramie i Facebooku prosimy

o stosowanie wytycznych, które zostały przedstawione

w "Manualu promocyjnym" na str. 15, tj. na Facebooku oznaczać 

profile Programu Równych Praw, Fundacji im. Stefana Batorego 

oraz Federacji Funduszy Lokalnych, a na Instagramie oznaczyć 

Program Równych Praw oraz Fundację im. Stefana Batorego. 

W obu przypadkach prosimy również o zastosowanie hastagów

#ProgramRównychPraw oraz #RównePrawa



Facebook:

@programrownychpraw

@FundacjaBatorego

@FederacjaFL

#ProgramRównychPraw

#RównePrawa



Instagram:

@programrownychpraw_ue

@fundacjabatorego

#ProgramRównychPraw

#RównePrawa



W przypadku postów na innych 

platofrmach (np. LinkedIn czy X) 

zachęcamy do oznaczania odpowiednich 

profili Fundacji im. Stefana Batorego. 

Pozwoli nam to udostępnić posty 

i poszerzyć grono potencjalnych 

odbiorców.



Czy umowy (np. z firmą
z graficzną lub innymi 
wykonawcami) powinny 
być zaopatrzone 
w logotypy?



Obowiązek stosowania logotypów dotyczy jedynie 

materiałów promocyjnych. Dokumenty robocze, które 

wykorzystywane są jedynie do celów wewnętrznych nie 

muszą mieć takich oznaczeń.



Kiedy należy stosować formułę:

„Sfinansowane ze środków UE. Wyrażone poglądy i opinie 
są jedynie opiniami autora lub autorów i niekoniecznie 
odzwierciedlają poglądy i opinie Unii Europejskiej lub 
Komisji Europejskiej. Unia Europejska ani organ 
przyznający nie ponoszą za nie odpowiedzialności.”

Czy musi ona się pojawiać w każdym 
poście na mediach społecznościowych?



• Nie ma potrzeby umieszczania formuły w każdej publikacji na 

mediach społecznościowych.

• Powinna się ona znaleźć w materiałach upowszechniających 

działania wykraczające poza informacje wynikające z samego 

Programu Równych Praw i które wymagałyby dodatkowej 

weryfikacji.



Przykłady:

• Cytaty

• Raporty



Czy na stronie internetowej 
mogą pojawić się logotypy 
innych organizacji 
wspierających działania?



• W przypadku, gdy działania otrzymują wsparcie od innych 

organizacji/partnerów na stronie internetowej można zamieścić 

logotypy tych podmiotów.

• Zalecamy przygotowanie osobnej podstrony, na której zostaną 

opisane działania finansowane z Programu Równych Praw 

(razem z logotypami Fundacji im. Stefana Batorego, PRP oraz 

emblematem UE)

• Oddzielenie logotypów ma za zadanie zwiększenie przejrzystości



Czy na treściach w mediach 
społecznościowych mogę 
dodawać logotypy innych 
organizacji sponsorskich?



• Nie, w mediach społecznościowych nie należy umieszać logotypów 

różnych sponsorów.

• Sugerujemy, żeby w komunikacji oddzielać działania dotyczące różnych 

źródeł finansowania.

• Jeśli komunikacja dotyczy wydarzenia, na którym PRP będzie widoczny 

jedynie na dedykowanym stanowisku, a nad całością pieczę sprawuje 

inny sponsor, to identyfikacja wizualna może być zastosowana na 

miejscu (np. w postaci roll-upów), a nie w mediach społecznościowych.



Co z patronatami 
honorowymi
i medialnymi?



• Loga patronów honorowych i medialnych mogą pojawiać się 

w komunikacji na mediach społecznościowych

• Należy je oddzielić od innych logotypów (Fundacji im. Stefana 

Batorego, Programu Równych Praw, i emblematu UE)

• Co do dokładnego rozmieszczenia, najlepiej porozumieć się 

indywidualnie z działem promocji PRP.



Czy na małych przedmiotach 
biurowych do wewnętrznego 
użytku trzeba stosować 
logotypy?



• Zgodnie z umową, flaga UE powinna zostać umieszczona na 

infrastrukturze sprzęcie, pojazdach, dostawach oraz głównych 

efektach finansowych z dotacji. 

• Drobne materiały biurowe zakupione na własny użytek nie 

muszą jednak zawierać takiego oznaczenia. Zapis ten odnosi 

się do większego sprzętu takiego jak np. komputer albo biurko. 

• Dlatego też segregatory, wizytówki, pieczątki, długopisy itp. nie 

muszą mieć flagi UE



A co z gadżetami 
promocyjnymi?



• Gadżety promocyjne, takie jak przypinki czy długopisy, powinny 

zawierać emblemat UE.

• Zgodnie z wytycznymi, minimalna wysokość symbolu UE wynosi

1 cm, ale w przypadku niewielkich rozmiarów gadżetu, jest 

możliwość stosowania zmniejszonego logo - należy wówczas 

stosować wersję horyzontalną.



W razie wątpliwości zapraszamy 
do kontaktu – zawsze chętnie 
udzielimy wskazówek lub 
rozwiejemy wątpliwości :)



Pytania i odpowiedzi



Kontakt do promocji

rowneprawa@batory.org.pl 
https://programrownychpraw.batory.org.pl/

Marcin Sczaniecki
tel.: 575 862 000

Małgorzata Romanowska
tel.: 537 741 852



program
row

nychpraw
.batory.org.pl

Dziękujemy!
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